SILABUS & SAP
MATA KULIAH KEWIRAUSAHAAN

DESKRIPSI :
Mata kuliah ini akan mengajarkan kepada mahasiswa dasar-
dasar kewirausahaan. Menjadi seorang wirausaha bukan
berarti bahwa mahasiswa harus mampu membuat usaha
sendiri, namun ketika mahasiswa dapat disebut entrepreneur
walau bekerja di sebuah perusahaan (intrapreneur), bekerja
di bidang sosial (Sociopreneur) atapun konsenen di bidang
lingkungan (ecopreneur). Mata kuliah ini juga memberikan
kemampuan bagi mahasiswa untuk membuat business plan
(perencanaan bisnis).
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